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Arets vinnare av Signumpriset:

ALMEDALSVECKAN

Motivering:

Ja, det gdr att kombinera politik och turism; det dr drets vinnare av SIGNUMPRISET:
ALMEDALSVECKAN, ett exempel pd. Region Gotlands arbete med detta dtta dagar langa
veckoevent i Visby sticker ut, inte minst ndr det kommer till varumdrket.

Det ar over 50 &r sedan Olof Palme sommaren 1968 holl ett tal i Almedalen i Visby, vilket
blev borjan pa en tradition - att ordna den stora nationella motesplatsen for att spegla
politik, samhélle och framtidsperspektiv - som fullkomligt har exploderat under de drygt
tio senaste aren.

Region Gotland har pa ett utmarkt satt tagit hand om traditionen och vidareutvecklat den
till vad den ar idag. Passande nog arbetar regionen med varumarket ALMEDALSVECKAN
under visionen: "Den demokratiska motesplatsen for alla”.

Samtidigt som det arbetas mot detta djupare syfte blir eventet ett exceptionellt sitt att
presentera Gotlands alla tillgdngar och Visby som sommarstad eller, snarare, attraktivt
aret-runt-stélle. Almedalen som del i ALMEDALSVECKAN gor varumarket till ett av vara
starkare geografiskt kopplade varumarken.

En spannande detalj i Region Gotlands varumarkesarbete ar framhéllandet av samverkande
krafter; de sager sjalva:
"Men att dga rdcker inte, varumdrkets styrka dr samverkan med alla som bidrar”.

Med sa mycket som 1700 arrangérer som haller evenemang under veckan har Region
Gotland likval kommit pa ett utmarkt satt att behélla kontrollen 6ver varumaéarket. Man har
tagit fram en sarskild version av logotypen med A:et i botten som kopplar ihop och
samtidigt tydligt skiljer dem &t. Denna sarskilda logotyp far under tydliga regler anvandas
av de enskilda arrangorerna fore och under veckan. En ytterligare finess ar att den
sarskilda logotypen ar varumarkesregistrerad som kollektivimarke, vilket ger ett bra stod
vid styrningen och begransningen av anvindningen.

Aven i 6vrigt har man det registreringsskydd som behévs, sedan linge for ordet
ALMEDALEN och nir A-logotypen togs fram registrerades dven den.
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Medvetenheten genomsyrar allt styrmaterial sdsom bl a brandbook och kommunikations-
plan. ALMEDALEN behandlas verkligen som ett varumarke, och man har tankt pa varje liten
detalj och for fram den pa ett lattillgangligt och medryckande sitt.

Ansvaret ligger hos kommunikationsdirektoren pa Region Gotland men skots av
projektansvariga for eventet.

Varumadrket ar hér sjdlva det nav som gor det magjligt att halla samman en méangfasetterad
verksamhet och att kontrollera vad den tillats inrymma.
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