Almedalsveckan

— den demokratiska
motesplatsen for alla
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En estradvagn, ett tal i en park en sommarkvall.
Publiken uppmanades att "Kom, fraga, trivs och lyss”.
Det ar borjan pa var historia.

| 6ver ett halvt sekel har Almedalen och Almedals-
veckan varit en unik plats for samtal och diskussioner.
En plats for ovantade moéten och utbyten. En plats
for tal och talare. En plats som bidragit till att
utveckla vart samhalle.

En plats som ar 6ppen for alla som tror pa demokra-
tin. En plats som skapas av alla som deltar. En plats
for samhallsengagerade. En plats for dig och mig.

En plats som har gett avtryck i sin omvarld.
En plats — ett fenomen.

It all started in Sweden...
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A MODELLEN

115 INTE AVVECKLAS

Almedalsveckan ar en demokratisk motesplats
for alla. Det unika med denna motesplats ar dess
oppenhet och tillganglighet, allt som ingar i det
officiella programmet ar 6ppet, tillgangligt och
kostnadsfritt. For alla.

Politik, media, lobbyister, ideella organisationer,
foretag, intresseorganisationer, du och jag. Ja, alla
kan vi motas pa samma villkor under ett par som-
mardagar pa en magisk plats — Visby.

Almedalsveckan skapas av alla som ar pa plats,
arrangorer, medverkande och deltagare. Det ar vi
som tillsammans skapar den demokratiska motes-
platsen.
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Men att dga racker inte, varumarkets styrka ar sam-
verkan med alla som bidrar; huvudarrangorerna, de
politiska partierna, och arrangérer med evenemang

i det officiella programmet.
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Fokus pa samhallsutveckling ar det som binder oss

samman och som skapar det starka varumarket
Almedalsveckan.

Oppenhet, tillganglighet och den informella kéns-
lan som praglar Almedalsveckan bidrar till att alla
kanner sig valkomna. Ingen fraga ar for obetydlig
och ingen arrangor for liten.
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Vad betyder Almedalsveckan
for dig och din organisation?

“En unik mdéjlighet att pdverka och fa till-
ganag till beslutsfattare pa alla nivaer till
ett rimligt pris fér organisationerna. Fin
majlighet till informella kontakter och
samtal, ndtverkande samt kompetensut-
veckling inom nya majligheter, innovatio-
ner och utvecklingsinitiativ.”

"Mycket. Intern stolthet och mojlighet att fora
ut vara budskap, bidra till diskussioner.”

“En chans att synas, en chans till méten,
smorjande av relationer och utbyte av
tankar och idéer. Ganska slitna begrepp,
men sd dr det.”

"Mycket. En valdigt bra moétesplats for att ha
dialog och diskussioner med foretag, start-ups
och politiker (pd samma plats). Viktigt och nas-
tan unikt!”

"Mdjligheten att Idgga vart perspektiv

pa aktuella samhdllsfragor och mdéjlig-
heten att for en bred publik presentera
"vara” fragor. Vi ér en organisation base-
rad i Stockholm. Almedalsveckan ger oss
mdjlighet att na ut till organisationer och
deras representanter inresta till Visby frdn
olika delar av Sverige pa ett effektivt sditt.
Vi ndr ocksa grupper som vanligtvis inte
ingdr i vara mdlgrupper men som vi dnda
ser ett vdirde i att nd ut till.”

"Méjlighet att trdaffa och sammanfora personer
i moten. Lattare knyta nya kontakter. Den infor-
mella stdmningen underldttar. Lattare tillgdng
till politiken.”

“En bra mdjlighet att na de, som annars
dr svdra att fa moten med och en méjlig-
het att pdverka och berdtta vad vi tycker
borde justeras i var omvdirld.”

"Moten och seminarier som ger kunskap och
kontakter for att utveckla bra projekt och sam-
arbeten, med syftet att snabbare tackla klimat-
krisens problem och stélla om till en fossilfri
transportsektor.”
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Almedalsveckan — den demokratiska motes-
platsen for alla.

En magisk plats for dialog, utbyte och ovantade
moten som bidrar till att utveckla vart samhalle.

Demokratisk motesplats for alla markerar att
Almedalsveckan ar 6ppen for alla som vill vara med
och utveckla vart samhalle. Det dr inte en motesplats
bara for politiska tal och debatter, utan det handlar
om att alla som vill kan vara med och bidra.

Magisk plats for dialog, utbyte och ovantade moéten
kopplar ihop platsen med varumarket Gotland. Det
ar inte vilken plats som helst, det ar den magiska
platsen Almedalen. En plats som mdjliggor for
ovantade moten.

Bidra till att utveckla vart samhalle visar vilket syfte
Almedalsveckan har. Det ar inte en naringslivsmassa,
utbildningskonferens for samhallsengagerade eller
slutna politiska samtal, Almedalsveckans paverkan
ar mycket storre an sa.
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Det som praglar AlImedalsveckan och dess
deltagare ar:

Gott diskussionsklimat
Oppet sinne

Aktivt lyssnande
Genomtdnkta argument

Fokus pa asikter
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Genom Oppenhet, tillganglighet och 6msesidig
respekt skapas den unika Almedalsandan.

For alla
Hogt i tak
Valkomnande

Kostnadsfritt

Alla ska kunna delta oavsett
personliga forutsattningar
Ovéantade moten

Fokus pa asikten
Respekt for varandra som personer
Det ar ok att tycka olika
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Almedalsveckans malgrupp ar alla med ett
samhallsintresse, som:

Politiker

Ideella organisationer
Intresseorganisationer
Kommun och landsting
Statliga myndigheter och bolag
Media

Ndringsliv
Samhdillsintresserade personer

Deltagare — besokare, Potentiella deltagare
medverkande, arrangorer, Allmanheten
media
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1. Enkelt att traffa beslutsfattare
Politiken ar standigt narvarande, oplanerade méten
accepterade.

2. Gratis kompetenspafyllning
Det finns ndgot for alla, oavsett intresse.

3. Plats for natverkande

Representanter fran hela Sverige ar pa Almedals-
veckan, enkelt att fanga varandra. Ovantade méten
sker under informella former.

4. Paverkan/inverkan
Ta del av och féra ut budskap/omvarldsbevakning.

Natverk, samtal och moétesplats
Inspiration, larorikt och utvecklande
Demokrati/demokratisk arena

Ta del av/fora ut budskap
Omvarldsbevakning
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All kommunikation ska starka bilden av Almedals-
veckan som den 6ppna och tillgangliga demokratiska
motesplatsen for alla.

Var kommunikation ska ske pa ett personligt och
transparent satt.

Tonalitet

Tonen i det sprak vi anvander, ska vara personligt,
oppet och tillgangligt. Det ska vara enkelt att ta till
sig vart budskap, oavsett forutsattningar.

Demokrati/demokratisk motesplats
Dialog/utbyte

Ovéntade moéten
Samhallsutveckling

Oppenhet

Tillganglighet

Omsesidig respekt
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Logotyp

Tidlos och tydlig, ska kunna sta for sig sjalv.

Fargskalan visar pa kopplingen till Gotland och
Region Gotland. Det gemensamma intrycket av
fargerna har ingen direkt partikoppling.

Det ar endast Region Gotland och huvudarrangdrerna
som far anvanda denna logotyp. A:et ska anvdandas
som en stampel dar Region Gotland och/eller huvud-
arrangOrerna ar avsandare.
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Ar Aet placerat pé en bild ska det fylla ut hela hojden
och placeras till vanster, i ovrigt ska det alltid placeras
i Ovre hogra hornet. Pa bilder lagger vi pa en effekt

som heter Skarpt ljus for att fa en genomskinlig effekt.

Vi stravar efter att anvanda texten pa A:et genombru-
ten. Pa bilder med rorigt motiv kan texten vara vit.

Pa klader ska A:et och Region Gotlands logotyper
alltid finnas med.

Da partilogotyperna anvands tillsammans med A:et
anvands de alla i en gra nyans och pa ett gratt falt for
att intrycket inte ska bli for rorigt.

Grafiska element

I annonser, rollups eller andra liknande sammanhang
anvands fargade plattor i vara farger med budskap
i vit text.

En handritad pil i Pantone 130 C anvands for att
forstarka budskapet.
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Grundfarger i arrangorslogotypen

Mork orange  Pantone 152 C RGB 234,115,5
Orange Pantone 130 C RGB 247,168,0
Svart

Arrangorslogotypen finns dven i dessa farger, samt
svart och vit:

ROD Pantone 485 C RGB 227,6, 19
ORANGE Pantone 130 C RGB 247,168, 0
GUL Pantone 3945 C RGB 241, 229,0
GRON Pantone 7740 C RGB 48, 143, 64
BLA Pantone 2736 C RGB 26,37, 171
LILA Pantone 2602 C RGB 138, 25, 156

Almedalsveckan 50 ar

2018 firade Almedalsveckan 50 ar. | samband med
detta togs en guldfargad jubileumslogotyp fram
med Almedalsveckans A som bas.
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den demokratiska moétesplatsen.

| detta arbete ingar:

De politiska partierna (huvudarrangérer)
Region Gotland (vdrd fér AlImedalsveckan)
Gotland som plats (varumdrket Gotland)

Det tryckta programmet och appen
Almedalen Just Nu

Demokratifitness (demokratiscenen Almedalen)
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Gotland

Farger

Grundfarger

Grundfargerna ar hamtade ur den gamla Almedals-
logotypen, Region Gotland och varumarket
Gotlands logotyper.

Rod Pantone 485 C  RGB 226, 37,29
Mork Orange  Pantone 152 C  RGB 234,115,5
Orange Pantone 130C  RGB 247,168,0

Logotypen finns ocksa i svart och vit.

Komplementfarger

Bla @  PantoneProcessCyan RGB 0,156,221
Gron @  Pantone 376 RGB 162,189,48
Lila @ Pantone 2415 RGB 138, 0, 121
Gra @  Pantone Cool Gray 11 RGB 111,112,114
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AaBbCc

Myriad Pro
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaad
1234567890, 1234567890

AaBbCc

Garamond Premier Pro
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaao
1234567890, 1234567890

AaBbCc

Tahoma

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaao
1234567890, 1234567890

AaBbCc

Open Sans

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaao
1234567890, 1234567890

Vid visualiseringen av Almedalsveckan, framst

med tanke pa alla som dr med och samverkar kring
Almedalsveckan som varumarke, ar det viktigt att det
samlade intrycket som Region Gotland ansvarar for ar
homogent.

Det handlar inte bara om bilder och sprakbruk, utan
aven typografin spelar en stor och viktig roll i helhe-
ten. Vi anvander oss av samma typsnitt som Region
Gotland.

Typsnitt for tryckt media

Myriad Pro semibold i rubriker, oftast i Pantone 130 C.
Myriad Pro regular i kortare brodtexter.

Garamond Premier Pro i langre brodtexter.

Typsnitt for hemsida, dokument och nyhetsbrev
Dar inte Myriad Pro kan anvandas ska Tahoma anvan-
das istdllet. | system och pa hemsida anvander vi
Open Sans.
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Bildspraket i Almedalsveckans kommunikation ska
baseras pa:

Platsen som ér Almedalen och Visby
Variationen av personerna som deltar

Ovdintade héindelser och moten

Bildspraket ska ocksa vara en barare av vara
karnvarden:

Oppenhet

Tillgénglighet

Omsesidig respekt
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2018 firade Almedalsveckan 50 ar och tillfalligt
anvandes en guldfarg och ett kampanjtypsnitt
i kommunikationen.

BRANDBOOK ALMEDALSVECKAN

Pa foljande sidor visar vi ett urval av enheter som
har producerats de senaste aren. Det ar bland annat
annonser, roll-ups, skyltar, hemsida, pr-produkter,

utstallningsmaterial och programtidningar.
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Informationsmonter i Almedalen 2019

Varmt v lkomna till frukostméte
Sprikntean lsabella Lovin och Gustav Fridolin lguds in till ett
enskilt fde Regle tland
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Enheter till Aimedalsveckans presscenter
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Projekt2019

Almedalsveckan

- den demokratiska motesplatsen for alla

En magisk plats for dialog, utbyte och ovintade
moten som bidrar till att utveckla vart samhialle.

Tillginglighet
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Almedalen yasz‘m

Officiell programtidning for @ Almedalsvecka

Almedabeckan
Tavar kvar

B Almedalen Gustru

OFFic)
\ ROGRAMTIDNING FOR ALMEDAL SVECKAN2018

ELL PROGRAMTIDN

1301440

Nyheter
Hitta dirext
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Det tryckta programmet
Almedalen Just Nu2017-2019

Informationswebben www.almedalsveckan.info
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